GREEN MANAGEMENT

SURVEY
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Finalita di indagine:

La presente ricerca, che analizza come si rapportano manager e
aziende al tema della sostenibilita, e stata effettuata presso le 180
aziende associate a POPAI Italia.

L'obiettivo della survey consiste in una identificazione e analisi dei
comportamenti e degli atteggiamenti “green” del management

aziendale.
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Core Target : | risultati dellaricerca
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A quale categoria/settore appartiene I'azienda per la quale lavori?
GDO
Retailer
Brand Companies
e
Progettisti
Agenzia di Comunicazione
Societa di consulenza
Senvizi 204 %
Casa Editrice
Societd di Ricerca
Tutte le altre risposte 14.8%
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In quale area geografica ha sede l'azienda per la quale lavori?

Mord Est 2.8% (12

Mord Ovest 61.8 % (34)

Centro

103 % (6)

Sud e lsole
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Quanti dipendenti ha I'azienda per la quale lavori?

Tra 16100 =L

232%

Tra 101 e 500

Oitre 500
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L'azienda per la quale lavori ha acquisito certificazioni ambientali?

@j Low Impact
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Per quale ragione I'azienda per la quale lavori NON ha acquisito certificazioni ambientali?

Sono troppo costose 143 %

Mon sono facilmente
comunicabili

Sono troppo impegnative

. 4%
da realizzare

Mon ci sono certificazioni
riconosciute
per la nostra azienda
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L'azienda per la quale lavori ha adottato pratiche e/o politiche di sostenibilita
ambientale?
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Per quale ragione L'azienda per la quale lavori ha adottato pratiche efo politiche
ambientali?

Esigenze normative

Altro

Strategie di branding 265%

Core business

Adeguamento al mercato
e alla concorrenza

Riduzione dei
costi/Economie
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Per quale motivo I'azienda NON ha adottato politiche e/o pratiche di sostenibilita
ambientale?

Investimenti
troppo elevati

Lo fara in futuro

Mon considera
['"ambiente un valore

L'azienda non ha
fatto una valutazione
costi/benefici

1000 %

Perla mancanza di figure
professionali adeguate

Scarsi ritorni economici

Altro

| 1 |
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Quali pratiche ef/o politiche ha adottato I'azienda?

Risparmino energetico
Risparmio idrico

Filiera corta

Riduzione/risparmio
materiali

Litilizzo dei materiali
ecocompatibili

Riduzione
sostanze dannose

Riduzione packaging
Raccolta differenziata

Selezione dei fornitori

Sensibilizazzione
dei consumatori

Tutte le altre risposte
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L'azienda comunica o ha comunicato le azioni green intraprese?
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In quale modo I'azienda ha comunicato le azioni green intraprese?

Media Mix tradizionale RI&%

Ha creato campagne
ADV ad hoc
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Quali canali ha utilizzato?

Radio

Tv

Stampa

Internet

Affissioni

Social Metwork

Eventi

Packaging
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L'azienda ha realizzato campagne ADV incentrate sull'ecosostenibilita dei prodotti/store
o sull'impegno green?

6437%
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Le campagne ADV realizzate hanno portato dei risultati valutati positivamente
dall'azienda?

Si 100.0 %
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Pensando all'azienda per la quale lavori e all'impegno ambientale quanto sei
d'accordo/disaccordo con le affermazioni seguenti?

L'azienda adotta comportamenti
virtuosi ma non €
in grado di comunica. ..

476 %
3N.0%

Le politiche & le
pratiche green sono di
primaria importanza

B per nulla

305 % B poco
278% B shbbastanza
B completamente

La certificazione di
prodotto da sola non
genera comunicazione

La maggior parte delle
associazioni ambientali
sono connotate politic. ..

La Green Economy
rappresenta la rivoluzione
economica del futuro

Pratiche e politiche green
sono elementi discriminanti
per consumator...

31.0%
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Ai fini della comunicazione riterresti piu vantaggioso comunicare la sostenibilita di un
prodotto/store o la filosofia green dell'azienda?

Sostenibilita di
prodottofservizio 83w

66.7 %

Filosofia aziendale

B0 %
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L'azienda dispone di paramentri per la misurazione del grado di sensibilita green dei
clienti finali?

929%

100 %
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Quanto & alto il livello di sensibilita che i tuoi clienti finali mostrano nelle scelte di
acquisto?
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